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Ein Stiick Stadt, bltte'

DER ANDERE BLICKWINKEL Souvenirs aus Wiesbaden

Von Julia Anderton

. WIESBADEN. Es ist schon selt-
sam: in fremden Stidten [Huft
man sich die Hacken ab, um ein
originelles Souvenir mit nach
Hause zu bringen. Und hier? Da
schmiickt hochstens mal ein Ka-
lender mit Wiesbaden-Motiven
die heimische Kiiche. Doch diese
‘Zeiten sind vorbei: Petra Wasem-
Thiele und Stefan Thiele haben
mitihrem Laden , StadtStiick® in

der Taunusstrale ein Dorado fiir .

Wiesbaden-Fans geschaffen und
solche, die es spiitestens nach
einem Besuch hier werden
diirften.

Rund 250 Pro-
dukte  zeigen
unsere Stadt von
ihrer originellen,
dekorativen, coo-
len und kostlichen
Seite: Magnete, Postkarten,
Kochmiitzen, Shirts, Ker-
zen, . Schliisselanhinger,
Kochbiicher und Krimis rei-
hen sich neben Ebbelwoi-
Seife, Monopteros-Anhin-
ger, Stadtlicht mit Schatten-
spiel-Skyline, Wiesbaden-
Pldtzchen, Senf und Einla-
dungskarten fiir Réuber-
Kindergeburtstage =~ im
LeichtweiR-Stil.

Am beliebtesten sind
Kissen mit ésthetisch verfrem-
detem Kochbrunnen- oder Ne-
robergbahn-Motiv. ,Vor Weih-
nachten wurden sie als Ge-
schenk gekauft, jetzt beschenken
sich viele Leute selbst damit®,
sagt Petra Wasem-Thiele. Beson-

ders gut gehen zudem der Bild-
band ,,Aufgewachsen in Wiesba-
den der 60er und 70er Jahre“
und die ,,Hessen-Tapas®.

Auch viele Amerikaner haben
den Laden entdeckt und kaufen
mit Vorliebe auf Holz gezogene
Fotos - gleichermaRen faszinie-
rende wie ungewéhnliche Auf-
nahmen wie Unkraut vor dem
R+V-Haus oder die Schaufens-
ter-Auslage eines alteingesesse-
nen Schiffchen-Mieters. Einge-
fangen hat sie Stefan Thiele

mit

Neroberg-
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Baby-Body
Monopteros.

selbst. ,,Es ist eine tolle Aufgabe,
diese wunderschéne Stadt, die
im Bewusstsein vieler Menschen
nur aus Kurhaus und alten Villen
besteht, genauer unter die Lupe
zu nehmen.* : :
Die Idee zu ,StadtStiick* kam
seiner Frau, als sie genug davon
hatte, téglich nach Frankfurt zu
pendeln, wo die Kunsthistorike-
rin eine Agentur fiir Stadtge-

'schichte betrieb, die Franlfurt-

Produkte anbot. ,Ich hatte rich-
tig Lust, mich mit Wiesbaden zu
beschiftigen®, erinnert sich die
54 Jdhrige. So ist die Palette
denn auch eine Mi-
schung aus Produk-
ten lokaler Designer
sowie Kiinstler und
zahlreicher  Eigen-
kreationen. Als Kon-
kurrenz zu den in der
Tourist Information ange-
botenen Wieshaden-Artikeln
sehen die Beiden sich nicht.
' Wir machen etwas ganz an-
deres, unser Schwerpunkt
ist die kiinstlerische Note.*
Mehr Wiesbaden-Produk-
te: Im ,,Nizza des Nordens®
locken ingenitse’ Hoodies
und  Shirts, bei ,Tee
Gschwendner” gibt es die
aromatische ,Wiesbaden-
Sinfonie®, in der Chocola-
terie ,,Der Kakaobaum® er-
innert die Wiesbaden-Praline
mit Champagner-Vodka-Gana-
che an die deutsch-russische Ge-
schichte und ,Kunder* hat
“Wiesbadener Ananasttrichen”
im Angebot, die Liebhaber in al-
ler Welt begeistern.




